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15€

Sus paginas contienen un
analisis de distintos aspectos
de como las actividades de
gestion del control empresa-
rial deberian estructurarse,
sistematizarse y ejecutarse.
También aportan una meto-
dologia de actuacion en base
a una piramide
de cinco
niveles:
control

de las

ope-

ra-

cio-

nes;

de

los

pro-

cesos
informativos y
contables; de los resultados
de gestion; de las estrategias,
y de las responsabilidades
sociales, en los que debe-

ria estructurarse cualquier
sistema integrado de gestion
de control que persiga el
éxito, &
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Como conseguir
el mayor precio
para mi empresa

Enrique Quemada Clariana
Piramide

256 pags.

19€

Muchas empresas espafiolas
carecen del tamafio necesario
para competir en ¢l mercado
internacional; otras tienen de-
masiada deuda en sus balances
y necesitan una ampliacion
de capital para garantizar su
supervivencia. La entrada
de inversion extranjera o
la consolidacion de
grupos empresariales
acelera el nimero
. defusionesy
REAG adquisiciones
en Espaiia,
Unos procesos
complejos y
arriesgados
que requieren
conocer el campo
en que nos movemos,
los pasos a seguir y quien
es el mejor asesor.
A través de este libro, el autor
establece un didlogo natural
con el lector para explicarle
todo cuanto ha de saber antes
de decidir vender un nego-
cio y ayuda al empresario a
encontrar ¢l éxito en el mundo
complejo de las operaciones
corporativas, &

Presentacion
perfecta

Javier Reyero
Pearson

185 pags.
21,95 €

La mayoria de las sensacio-
nes que tiene un orador antes
de hablar tienen que ver con
el miedo que, con
frecuencia,

se aduefia

de su

compor-

tamien-

to.

Des-

de su

amplia

experien-

cia Javier

Reyero,

periodista, profesor
universitario y experto en
comunicacion, explica como
luchar contra el miedo y qué
hacer para que una presenta-
cion temida se convierta en
una presentacion perfecta.
El libro se complementa con
una web que incluye videos,
pruebas y test con consejos
utiles para desarrollar y eje-
cutar una buena presentacion
en publico. &
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Scott Keller
Colin Price
LID

386 pags.
19,90 €

El ser humano puede conse-
guir grandes logros trabajan-
do en equipo de forma
eficaz, mucho mas
alla de lo que
pueda conse-
guir a titulo
individual.
Por ello,
son necesa-
rios lideres
que com-
prendan como
alcanzar y hacer
perdurar la excelen-
cia organizacional.
Este engloba una nueva
forma de pensamiento
empresarial mediante la
identificacion de los compo-
nentes esenciales de la salud
empresarial y el disefio de un
plan para ayudar a las empre-
sas a ser mas dinamicas y
potentes.
En sus paginas se exponen
distintas maneras de afron-
tar los desafios que supone
superar la paralisis y adoptar
el cambio. A ello se suman
las claves para crear orga-
nizaciones saludables para
trabajar. %
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Marketing

El zen del social
media marketing

Shama Kabani
Anaya
423 pags.

Ofrece las claves para mo-
verse con €xito en un entorno
donde aumenta cada dia el
poder de los medios sociales.
Responde a interrogantes
habituales sobre el funciona-
miento del marketing social
y el social media y como se
deben utilizar para

desviar el

trafico hacia

las webs
propias,
enfo-
cado

en el

mundo
de los
nego-
cios.
Contiene
consejos para

emprendedores de éxito y tru-
cos para optimizar el tiempo
y obtener el méximo partido a
las estrategias de marketing.
El libro resulta muy util para
todos aquellos que se han
sentido perdidos en algin
momento ante las numero-
sas opciones del ciberes-
pacio para crear contactos,
socializar y, en general, tener
presencia online. %
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Luis Garicano
Peninsula
199 pags.
1790 €

El autor, uno de los econo-
mistas mas influyentes a nivel
mundial segiin el Financial
Times, propone una vision
concreta para refundar el
capitalismo y la democracia
y adaptarlos a la economia
globalizada.
Un camino que exige
cambios impor-
tantes a corto
plazo, pero
que puede
hacer que la
economia y
la sociedad
sean mas
productivas.
Los cambios que
propone suponen
modificaciones en al
menos tres dreas prioritarias:
la educacion, que debe ser
menos memoristica y mas
centrada en aspectos analiti-
cos como exige la economia
del conocimiento; la institu-
ciones econdmicas, para ase-
gurar un mercado mucho mas
transparente, y las institucio-
nes politicas, para aumentar
la calidad de nuestras élites y
que de verdad rindan cuentas
ante los ciudadanos. &

Avanzando
Oriol Amat

Pilar Lloret

264 pags.

16,85 €

El titulo recoge las ha-
bilidades de los mejores
directivos espafioles en la
gestion diaria de las grandes
empresas.

Su principal objetivo es
“exponer los factores clave
que contribuyen al éxito em-
presarial”, asi como los que
“favorecen que ese

éxito se man-
tenga durante
afos”,

segun los
autores.

Lo hacen
des-

pués de
analizar la
actuacién de
empresas que
siguen creciendo

y generando riqueza en
momentos de dificultad
econémica, para “proponer
una vision proactiva para
afrontar la crisis”.

A lo largo de sus capitulos
explica distintos aspectos
del nacimiento y gestion de
empresas de muy distintos
sectores de actividad. &

el empresario

Ellas deciden
Genma Cernuda
Empresa Activa

160 pags.

1250 €

Es una explicacion detalla-
da para concienciar a las
empresas de publicidad y a
los directores de marketing
de que deben aprender a co-
municar en femenino ya que
mas del 80% de las decisio-
nes de compra del planeta
las toman las mujeres.
La autora cuenta como
feminizar las
marcas a
través de un
mensaje
que apele
a las
emocio-
nes y la
forma
de ser de
las mujeres
para adecuar-
las mas a sus
gustos, expectativas e
inquietudes de modo que co-
nozecan cOmo reorientar sus
estrategias con éxito hacia el
publico femenino. &
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